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Im Herzen Venedigs, gegentiber dem Palazzo Grassi, befindet sich das erste von Philippe Starck designte
Hotel — das Palazzina Grassi. Das Gebaude entstand im 16. Jahrhundert und man Giberblickt von dort den Canal Grande. Traum, Poesie
und Romantik sind die Themen, die in den historischen Gem&auern modern interpretiert wurden und ein ganz besonderes Ambiente
schaffen. Ein kreatives Universum, das traditionelle venezianische Dekors wie Spiegel, Glas und Mahagoni mit ultramodernem Mobi-
liar kombiniert. Die 16 Gastezimmer und sechs Suiten sind ein Kaleidoskop aus Emotionen und Farben und bieten hochsten Komfort.
Die luxuriose Bar und das Hotel-Restaurant, direkt am Kanal gelegen, sind mit Mahagoni ummantelt und die langen Tafeln wurden
dramatisch inszeniert. Ein privater Club ist Mitgliedern und den Hotelgésten vorbehalten. ,,Noch nie konnte man Venedig durch ein
so modernes Prisma betrachten”, meinen die Hotelbetreiber.

Flotte Designer-Hotels

Manche Geschmécker bevorzugen das Extravagante, auch und insbesondere beim
Reisen. Nicht nur die Kulturszene sucht sich immer &fter aulRergewohnliche Hotels.

EINZIGARTIG. Das Hotelbusiness ist ja der-
zeit ziemlich gebeutelt. Weil vielen die
Lust aufs Durch-die-Welt-Jetten vergan-
gen ist, haben schon einige Hotelbetreiber
aufgeben mussen. Eine Art Marktbereini-
gung ist im Gange. Je mehr Sterne ein
Haus hat, desto groRRer die Preisnachlésse.
Das trifft aber nicht unbedingt auf jedes
Hotel zu, meint Experte Karl Bier, der mit
der UBM Realitdtenentwicklung einige
Hotels halt: ,,Es kommt drauf an, wo das
Hotel steht und ob es auf den Standort
abgestimmt ist.”

Designhotels sind Spezialfalle, die ganz
besonders vom Standort abhangig sind.
Sie sind zwar ziemlich hochpreisig, aber
haben immer noch das Flair der Einzig-
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artigkeit. Wenn das Bettenangebot rund-
herum allzu einféltig ist, sind die bunten,
schragen Hotels durchaus auch in Zeiten
wie diesen nicht leer.

WAS IST EIN DESIGNHOTEL? Allerdings gibt es
auch schon ein Uberangebot an Design,
und nicht immer ist klar, wofiir die Be-
zeichnung steht. Bei Diskussionen auf der
Messe Real Vienna haben einzelne Betrei-
ber sich auch schon wieder vom Design-
hotel distanziert, weil anscheinend das
Schlagwort nicht mehr das ausdrickt,
was man vermitteln will. Nur bunt oder
nur schrag ist einfach nicht mehr genug,
um die Reisenden zum Einkehren zu
motivieren. Nicht immer halt das Design

auch, was es verspricht. Zum Teil ist nur
mehr Ubersteigerte Asthetik, die Kitsch
sehr nahe kommt, anzutreffen. Am ande-
ren Ende des Spektrums befinden sich
hingegen die abgeschliffenen, bereits hin-
langlich bekannten, reduzierten Einrich-
tungen, die den Anspruch von individuel-
lem Design héufig nicht mehr erfillen
kénnen. Es ist also eine Gratwanderung,
die dabei vollzogen wird, und ein gutes
Designhotel zeichnet sich dadurch aus,
Neues, optisch Anspruchsvolles zu bieten,
ohne den Bereich des guten Geschmacks
zu verlassen oder beliebig zu werden.
FOKUS hat sich auf die Suche nach guten
Beispielen gemacht und ist auf ein paar
interessante Objekte gestolen. n
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Erst vor einem Monat
hat der Private Member Club Soho House
direkt in Berlin Mitte eroffnet. Der Club
umfasst Restaurants, Bars, einen grof3en
SPA- und Fitnessbereich, ein Kino sowie
40 Hotelzimmer. Das denkmalgeschiitzte °
Geb&ude im spaten Bauhaus-Stil mit seiner
markanten symmetrischen Fassade verfugt
Uber eine bemerkenswerte Geschichte.
Nach den erfolgreichen Soho-Héusern in

i London, New York und West-Hollywood ist

| das Berliner Soho House die erste Depen-
dance in Deutschland. Seit 1995 sind die
Hauser Anlaufstellen fiir aufgeschlossene |8
Menschen aus der nationalen und inter-
nationalen Kreativszene. Das erste davon
wurde im gleichnamigen Londoner Stadt-
teil als Privatclub fir Mitglieder der Film-
und Medienindustrie gegriindet.
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HOTEL SPITZ, LINZ. Im Jahr 2009 wurde Linz
zur Kulturhauptstadt Europas — man hat
es noch in Erinnerung. Die Haupstadt ist
bereits wieder neu vergeben aber mit dem
Spitz-Hotel gibt es immerhin noch das
Hotel zum Kulturgenuss. Dort hat man bei
Architektur und Einrichtung auf starke
kunstlerische Einflusse gesetzt. So ist in
Zusammenarbeit mit lokalen Kunstinstitu-
tionen wie dem Ars Electronica Center und
der Kunstuniversitat ein einzigartiges Ho-
telprojekt entstanden. Jedes der 73 Gaste-
zimmer verflgt dank exklusiver Ausstat-
tung, architektonischen Highlights und
Projekten der Linzer Kunst- und Kultur-
Elitezentren Uber eine eigene Aura.

Wer nun Lust bekommen hat, auch in ein ahnlich ausgefallenes Designhotel abzutauchen, der findet entweder unter

designhotels.com oder lifestylehotels.net Mdglichkeiten, gleich einzuchecken.
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